Didrio da Republica, 2. série— N.° 186 — 25 de setembro de 2012

Proposta de alteracio ao Regulamento Municipal de Edificacao
e Urbanizac¢io do Concelho de Vendas Novas

Artigo 7.°
[...]

d) Os demais elementos que o requerente considere necessarios para
a constitui¢do do edificio em propriedade horizontal;
e) Plantas da divisdo pretendida com a indicac@o das fracdes e areas
comuns com cor diferente.
Artigo 8.°

e) Planta topografica a escala de 1/2000 ou 1/500, ligada a rede ge-
odésica nacional (DATUM 73), a qual deve delimitar, quer a area total
do prédio, quer da parcela a destacar, devidamente cotada, bem como
indicar as respetivas confronta¢des, acompanhada de quadro indicativo
das areas resultantes do destaque (cobertas e descobertas).

Artigo 11.°
[-..]

7 — Na impossibilidade de cedéncia de lugares de estacionamento
e desde que se garanta a fluidez do trafego e a circulagdo pedonal, e
ndo se verifique uma sobrecarga nas infra -estruturas existentes, serdo
aceites compensagdes em numerario desde que o seu nimero nao seja
superior a cinco lugares. Excecionalmente, em areas consolidadas e em
intervengdes urbanisticas para fins habitacionais, a Camara Municipal,
mediante a apresentagao de justificagdo comprovativa de que a interven-
¢do contribui para a regenerag@o urbana da area em que se insere e ndo
prejudica a indispensavel fluidez do trafego nem a circulag@o pedonal,
podera aceitar compensagdes superiores a cinco lugares.

B

Artigo 17.°
[...]

5 — A gestdo de residuos resultantes de obras ou demoli¢des de edi-
ficios ou derrocadas (RCD) devera obedecer ao previsto no Decreto-Lei
n.° 46/2008, de 12 de margo, bem como as disposi¢des do Regulamento
Municipal de Gestdo de Residuos Solidos Urbanos, Limpeza ¢ Higiene
Publica do Municipio de Vendas Novas.

Artigo 25.°
[-.]

2
3 — Em tudo quanto for omisso neste Regulamento sao aplicaveis
as disposigdes legais em vigor respeitantes aos sistemas de gestdo de
residuos, bem com as disposi¢cdes do Regulamento Municipal de Gestao
de Residuos Sélidos Urbanos, Limpeza e Higiene Ptiblica do Municipio
de Vendas Novas.
Artigo 30.°

[...]

L

2 — A instalacdo de dispositivos publicitarios esta sujeita a licencia-
mento especifico, sujeita as condicionantes definidas no Regulamento
Municipal de Publicidade.

19 de setembro de 2012. — O Presidente da Camara Municipal, José
Maria Rodrigues Figueira.
206398129
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Regulamento n.° 401/2012

Nos termos do n.° 1 do artigo 91.° da Lei n.° 169/99, de 18 de setem-
bro, alterado pela Lei n.° 5-A/2002, de 11 de janeiro, e para os efeitos
previstos no n.° 5 do artigo 62.° do Decreto-Lei n.° 194/2009, de 20
de agosto, apds consulta publica e aprovagao na reunido de Camara
Municipal realizada em 2 de maio de 2012, e da Assembleia Municipal
de Vendas Novas em 28 de junho de 2012 publica-se o “Regulamento
Municipal de Publicidade “.

17 de setembro de 2012. — O Presidente da Camara Municipal, José
Maria Rodrigues Figueira.

Regulamento Municipal de Publicidade

Preambulo

O desenvolvimento da atividade publicitaria a que se vem assistindo
nos ltimos anos traduziu-se no surgimento de novos meios e suportes
publicitario. Por outro lado, o desenvolvimento da atividade econdomica
conduziu a uma mais generalizada utilizacdo de meios publicitarios.

Impunha-se, pois, a adogdo de regulamentagdo municipal destinada
a disciplinar a atividade publicitaria no concelho, no que concerne ao
cumprimento das disposi¢des legais em vigor sobre esta matéria e, bem
assim, de salvaguarda da estética e do bom enquadramento urbanistico
e ambiental dos meios publicitarios no municipio de Vendas Novas.

Em cumprimento do preceituado no n.° 3 do artigo 118.° do Codigo
do Procedimento Administrativo, o projeto de regulamento foi subme-
tido a discussdo publica que decorreu entre 29 de margo de 2011 e 12
de maio de 2011.

CAPITULO I
Disposicoes gerais

Artigo 1.°
Lei habilitante

O presente Regulamento ¢ elaborado ao abrigo do disposto no ar-
tigo 241.° da Constitui¢do da Republica Portuguesa, dos artigos 53.°,
n.° 2, alinea a) e 64.°, n.° 6, alinea a), da Lei n.° 169/99, de 18 de
setembro, com as alteragdes introduzidas pela Lei n.° 5-A/2002, de
11 de janeiro, Lei n.° 97/88, de 17 de agosto, com as alteragdes da Lei
n.° 23/2000, de 23 de agosto, e Decreto-Lei n.° 105/98, de 24 de abril,
com as alteragdes do Decreto-Lei n.° 166/99, de 13 de maio.

Artigo 2.°
Objeto e ambito de aplicacio

1 — O presente regulamento aplica-se a todos os meios ou suportes
de afixagdo, inscri¢@o ou difusdo de mensagens publicitarias em locais
publicos ou destes percetiveis, na area do municipio de Vendas Novas.

2 — Nao integra o ambito deste regulamento a afixacdo, inscrigdo
ou difusdo de:

a) Publicidade concessionada pelo municipio de Vendas Novas;

b) Mensagens de propaganda de natureza politica, sindical ou religiosa;

¢) Mensagens ¢ dizeres divulgados através de éditos, avisos, noti-
ficagdes e demais formas de sensibilizagdo que se relacionem, direta
ou indiretamente, com o cumprimento de prescrigdes legais ou com a
utilizagdo de servigos ptblicos;

d) Difusdo de comunicados, notas oficiosas e demais esclarecimentos
que se prendam com a atividade de 6rgdos de soberania e da Adminis-
tragdo Publica;

e) Publicidade promovida pelos 6rgaos do municipio ou das freguesias
do concelho de Vendas Novas;

f) Prescri¢des que resultem de imposigao legal.

Artigo 3.°
Conceito de publicidade

1 — Considera-se publicidade, para efeitos do presente regulamento,
qualquer forma de comunicagao feita por entidades de natureza ptblica
ou privada, no ambito de uma atividade comercial, industrial, artesanal
ou liberal, com o objetivo direto ou indireto de promover, com vista a sua
comercializagdo ou alienacdo, quaisquer bens ou servigos, ou promover
ideias, principios, iniciativas ou instituigdes.

2 — Considera-se, também, publicidade qualquer forma de comu-
nicagdo da Administragdo Publica, ndo prevista no numero anterior,
que tenha por objetivo, direto ou indireto, promover o fornecimento
de bens ou servigos.
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CAPITULO II
Regime e procedimento de licenciamento

Artigo 4.°
Licenciamento

1 — A afixagdo, inscri¢do ou difusdo de mensagens publicitarias
depende de prévio licenciamento da Camara Municipal de Vendas
Novas.

2 — Sem prejuizo das regras sobre a utilizacdo do espaco publico
e do regime juridico da conservagdo da natureza e biodiversidade, a
afixagdo e a inscrigdo de mensagens publicitarias de natureza comercial
nao estdo sujeitas a licenciamento nos seguintes casos:

a) Quando as mensagens publicitarias de natureza comercial sdo
afixadas ou inscritas em bens de que sdo proprietarias ou legitimas
possuidoras ou detentoras entidades privadas e ndo sao visiveis ou
audiveis a partir do espago publico;

b) Quando as mensagens publicitarias de natureza comercial sdo
afixadas ou inscritas em bens de que sdo proprietarias ou legitimas
possuidoras ou detentoras entidades privadas e a mensagem publicita os
sinais distintivos do comércio do estabelecimento ou do respetivo titular
da exploragdo ou esta relacionada com bens ou servigos comercializados
no prédio em que se situam, ainda que sejam visiveis ou audiveis a partir
do espago publico;

¢) Quando as mensagens publicitarias de natureza comercial ocupam
0 espago publico contiguo a fachada do estabelecimento e publicitam
os sinais distintivos do comércio do estabelecimento ou do respetivo
titular da explorag@o ou estdo relacionadas com bens ou servigos co-
mercializados no estabelecimento.

3 — No caso dos bens imoveis, a afixa¢do ou a inscri¢do de mensagens
publicitarias no proprio bem consideram -se abrangidas pelo disposto
na alinea b) do nimero anterior.

4 — A afixag@o e inscricdo de mensagens publicitarias, nos casos
previstos nas alineas ) e ¢) do n.° 2 devem respeitar as prescrigdes
previstas nos nimeros 1 e 2 e do artigo 8.° e no artigo 9.° do presente
regulamento.

Artigo 5.°

Pedido de licenciamento

1 — O pedido de licenciamento deve ser formulado em requerimento
dirigido ao presidente da Camara Municipal de Vendas Novas, apresen-
tado em duplicado, do qual devem constar:

a) O nome ou a designagdo, a identificagdo fiscal, a residéncia ou sede
do requerente ¢ a indicag@o da qualidade em que requer a licenca;

b) A indicacéo do tipo de publicidade;

¢) A identificagdo exata do local a utilizar na afixagdo, inscri¢do ou
difusdo da mensagem publicitaria;

d) O periodo pretendido para a licenga.

2 — Ao pedido de licenciamento devem ser juntos, em duplicado:

a) Memoria descritiva, com indicag¢@o dos materiais, formas e cores;

b) Desenho do suporte publicitario para a afixa¢do, com indicagéo
da forma, dimensdes e ou balango;

¢) Fotografias a cores no formato minimo de 10 x 15 c¢m, indicando
o local previsto para a afixagdo, apresentadas sobre papel A4 ou foto-
montagem a escala esclarecedora do pretendido quanto a afixagdo do
suporte publicitario, apresentada sobre papel A4;

d) Planta de localizagdo fornecida pela Camara Municipal de Vendas
Novas, com indicac¢do do local ou do edificio previsto para a afixacéo,
bem como do suporte/dispositivo onde sera afixado;

e) No caso de suportes publicitarios a colocar em fachada de edificio,
deve apresentar-se desenho dos algados de conjunto numa extensio de
10 m para cada um dos lados do mesmo, desenho do al¢ado e corte
cotado esclarecedor do pretendido, a escala minima de 1/100 ou 1/50,
com a integrac@o do suporte publicitario e com indicagdo dos materiais,
cores ¢ texturas a utilizar;

f) Outros documentos que o requerente considere adequados para
complementar os anteriores e a esclarecer a sua pretensao.

3 — O pedido de licenciamento deve ser instruido com documento
comprovativo de que o requerente ¢ titular de qualquer direito sobre
o bem ou bens, que lhe permita neles afixar, inscrever ou difundir a
mensagem publicitaria.

4 — O pedido de licenciamento de telas, painéis, “mupis” e seme-
lhantes deve ainda ser acompanhado de documento comprovativo de
que o requerente exerce a atividade publicitaria.
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5 — Na falta de apresentag@o de qualquer dos elementos instrutores
referidos nos nimeros anteriores, deve o requerente ser notificado para,
no prazo de 15 dias, fazer a sua juncéo ao processo, sob pena de indefe-
rimento liminar do pedido.

Artigo 6.°
Elementos complementares

1 — Até a decis@o final, pode solicitar-se ao requerente a indicagdo
ou a apresentacdo de quaisquer outros elementos ou esclarecimentos
necessarios a apreciagdo do pedido, estabelecendo-se um prazo ade-
quado para o efeito.

2 — A falta da indicagdo ou apresentagdo dos elementos ou esclare-
cimentos solicitados nos termos do niimero anterior implica o arquiva-
mento do processo.

Artigo 7.°

Pareceres

1 — A deliberagao da camara municipal deve ser precedida de parecer
das entidades com jurisdi¢do sobre os locais onde a publicidade for
afixada, nomeadamente:

a) O Instituto de Gestdo do Patrimdnio Arquitetonico e
Arqueologico, 1. P.;

b) A Estradas de Portugal, S. A.;

¢) O Instituto da Mobilidade e dos Transportes Terrestres, 1. P.;

d) O Turismo de Portugal, I. P.;

e) O Instituto da Conservacao da Natureza e da Biodiversidade, 1. P.;

/) A Autoridade Nacional de Seguranga Rodoviéria.

2 — Os pareceres referidos no niimero anterior devem ser solicitados
nos 30 dias seguintes a entrada do requerimento, ou nos 15 dias seguintes
a juncdo dos elementos complementares a que se refere o artigo 6.°

3 — Sem prejuizo do disposto no niimero anterior, pode a Camara
Municipal, sempre que entenda necessario, solicitar pareceres a outras
entidades, com vista a salvaguarda dos interesses e valores que com o
licenciamento se pretendam acautelar.

4 — No caso de os pareceres ndo serem emitidos no prazo legal, o
procedimento pode prosseguir e vir a ser decidido sem aqueles.

Artigo 8.°
Condicionamentos e proibi¢ées ao licenciamento
1 — A afixagdo, inscri¢@o ou difusao de publicidade ndo pode:

a) Afetar a estética ou o ambiente dos lugares ou a paisagem ou
provocar a obstrucdo de perspetivas panoramicas;

b) Prejudicar a beleza ou o enquadramento de monumentos nacionais,
de edificios de interesse publico ou outros passiveis de classificacdo
pelas entidades publicas;

¢) Provocar o incorreto enquadramento e integragdo dos elementos
de publicidade propostos no edificio, nomeadamente quanto a cores,
forma, dimensdes, proporgdes, escala e materiais;

d) Afetar a seguranga das pessoas ou das coisas, nomeadamente na
circulagao rodoviaria e ferroviaria;

e) Prejudicar ou dificultar a circulagio de veiculos de socorro e emer-
géncia;

f) Apresentar disposi¢des, formatos ou cores que possam
confundir-se com os da sinalizagdo de transito ou prejudicar a
sua visibilidade;

2) Prejudicar a circulagdo de pedes, designadamente dos cidaddos
com mobilidade reduzida;

h) Prejudicar a visibilidade de placas toponimicas;

i) Prejudicar os acessos aos edificios;

J) Provocar ruido para além dos limites impostos pela legislagdo
reguladora do ruido;

/) Desrespeitar as condigdes fixadas em contrato de concessdo de
publicidade;

m) Causar prejuizos a terceiros.

2 — E proibido, em qualquer caso:

a) a realizagdo de inscri¢des ou pinturas murais em monumentos
nacionais, edificios religiosos, sedes de 6rgdo de soberania, de regides
autonomas ou de autarquias locais, tal como em sinais de transito,
placas de sinalizagdo rodoviaria, interior de quaisquer repartigdes ou
edificios publicos e centros historicos como tal declarados ao abrigo
da competente regulamentacgao urbanistica;

b) a afixagdo e a inscri¢do de mensagens publicitarias em qualquer
bem sem o consentimento dos proprietarios, possuidores ou detentores
dos mesmos;

c)a utilizagdo de materiais ndo reciclaveis na afixacdo e inscri¢do de
mensagens de publicidade.
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3 — Sem prejuizo do estabelecido nos niimeros anteriores, ndo ¢é
autorizada:

a) A utiliza¢do de panfletos ou meios semelhantes projetados ou
lancados por meios terrestres ou aéreos;

b) A afixagdo de cartazes ou afins, sem suporte proprio, através de
colagem ou outros meios semelhantes, salvo nos casos indicados no
artigo 35.° do presente Regulamento;

¢) A afixacdo, inscrigdo ou difusdo de mensagens publicitarias que
violem o estabelecido no Codigo de Publicidade.

Artigo 9.°
Publicidade na proximidade de estradas

A afixac@o ou inscri¢do de mensagens publicitarias na proximidade
da rede de estradas nacionais e regionais obedecerd, ainda, aos seguintes
critérios:

@) A mensagem ou 0s seus suportes ndo poderdo ocupar a zona da
estrada que constitui dominio publico rodoviario do Estado;

b) A ocupacdo temporaria da zona da estrada para instalagdo ou
manutengdo das mensagens ou dos seus suportes esta sujeita a prévio
licenciamento da Estradas de Portugal, S. A.;

¢) A mensagem ou o0s seus suportes ndo deverao interferir com as
normais condi¢des de visibilidade da estrada e ou com os equipamentos
de sinalizagdo e seguranca;

d) A mensagem ou os seus suportes ndo deverdo constituir obstaculos
rigidos em locais que se encontrem na diregdo expectavel de despiste
de veiculos;

e) A mensagem ou 0s seus suportes ndo deverdo possuir qualquer
fonte de iluminagdo direcionada para a estrada, capaz de provocar en-
cadeamento;

/) Aluminosidade das mensagens publicitarias ndo devera ultrapassar
as 4 candelas por m%

2) Nao deverao ser inscritas ou afixadas quaisquer mensagens nos
equipamentos de sinaliza¢do e seguranga da estrada;

h) A afixagdo ou inscrigdo das mensagens publicitarias ndo podera
obstruir os Orgdos de drenagem ou condicionar de qualquer forma o
livre escoamento das aguas pluviais;

i) Devera ser garantida a circulagdo de pedes em seguranga, nomea-
damente os de mobilidade reduzida; para tal, a zona de circulagdo
pedonal livre de qualquer mensagem ou suporte publicitario ndo
devera ser inferior a 1,5 m.

Artigo 10.°
Indeferimento
Constituem motivos de indeferimento do pedido de licenciamento:

a) A violagdo de disposicoes legais e regulamentares e ou de normas
técnicas gerais e especificas aplicaveis, designadamente as previstas no
presente regulamento;

b) A verificagdo de impedimentos ou proibi¢des previstas nos arti-
gos 8.°e¢9.°

Artigo 11.°

Audiéncia dos interessados

Antes da decisdo final sobre o pedido de licenciamento, deve proceder-
-se a audiéncia dos interessados, nos termos do Codigo do Procedimento
Administrativo.

Artigo 12.°

Decisao final

1 — A decisao sobre o pedido de licenciamento deve ser proferida no
prazo de 15 dias contados da data em que o processo esteja devidamente
instruido com todos os elementos necessarios a decisdo.

2 — Em caso de deferimento, a notificacdo da decisdo deve ser
enviada ao requerente no prazo de oito dias, incluindo a liquida-
¢do da taxa a pagar e o prazo para o levantamento do alvara de
licenga.

3 — A decisdo que tenha deferido o pedido de licenciamento caduca
se, no prazo de 20 dias, a contar da notificagdo referida no ntimero
anterior, ndo for levantado o alvara de licenga de publicidade.

Artigo 13.°
Prazo e renovacio da licenga

1 — Da licenga constara a mengao do prazo pelo qual ¢ concedida,
o qual ndo podera ser superior a um ano.

2 — A licenga emitida para a afixag@o, inscri¢do ou difusdo de men-
sagens publicitarias relativas a evento a ocorrer em periodo determinado
caducara no termo desse periodo.
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3 — A licenga atribuida nos termos do n.° 1 do presente artigo pode
ser renovada, por uma ou mais vezes e por periodos de igual ou di-
versa duragdo, mediante requerimento do interessado, formulado com
antecedéncia ndo inferior a 30 dias relativamente ao termo do prazo, e
pagamento da respetiva taxa.

Artigo 14.°
Obrigacdes do titular da licenca
Constituem obrigacdes do titular da licenga de publicidade:

a) Manter a mensagem e o suporte publicitario em boas condigoes
de conservagdo, funcionamento e seguranga;

b) Retirar a mensagem publicitaria e respetivo suporte, findo que seja
o prazo de validade da licenga e caso ndo haja renovagao;

¢) Repor o local ou espago de afixacdo, inscri¢ao ou difusdo da pu-
blicidade na situag@o em que se encontrava antes da emissao da licenga;

d) Cumprir as prescrigdes estipuladas no alvara de licenciamento.

Artigo 15.°
Revogacio da licenca

A licenga para afixagdo, inscricdo ou difusdo de mensagens publi-
citarias pode ser revogada a todo o tempo pela Camara Municipal,
sempre que:

a) Excecionais razdes de interesse publico o exijam;

b) O seu titular ndo cumpra as normas legais e regulamentares a que
esta sujeito, nomeadamente as obrigacdes a que se tenha vinculado
aquando do licenciamento;

¢) O titular da licenga proceda a substituigao, alteragdo ou modificacao
da mensagem publicitaria para a qual haja sido concedida a licenca, salvo
no caso de painéis, mupis e outros suportes de natureza semelhante;

d) O titular da licenga proceda a substitui¢do, alteragdo ou modificacao
do suporte publicitario para o qual haja sido concedida a licenga.

Artigo 16.°
Licenciamento cumulativo

Nos casos em que a afixagdo, inscrigdo ou difusdo de mensagens
publicitarias exija a execugdo de obras de construcdo civil sujeitas a
licenga ou autorizagdo, deve esta ser requerida cumulativamente, nos
termos da legislagao aplicavel.

Artigo 17.°
Remocio

1 — Em caso de caducidade ou de revogagao da licenga, deve o respe-
tivo titular proceder a remocao da publicidade, bem como dos respetivos
suportes ou materiais, no prazo de 10 dias contados, respetivamente, da
caducidade da licenga ou da notificagdo do ato de revogagao, devendo
a remogao incluir a limpeza do local, de modo a repor as condi¢des
existentes a data de emissdo da licenga.

2 — A Camara Municipal pode ordenar a remogéo da publicidade e
dos respetivos suportes ou materiais sempre que se verifique que esta
foi afixada, inscrita ou difundida sem prévio licenciamento.

3 — Para efeitos do nimero anterior deve a Camara Municipal noti-
ficar os infratores, fixando-lhes um prazo de 5 dias para procederem a
remogao da publicidade e dos respetivos suportes.

4 — O néo cumprimento da ordem de remog¢ao no prazo previsto no
namero anterior faz incorrer os infratores em responsabilidade contra-
ordenacional.

5 — O incumprimento da ordem de remogao pelo titular da licenga ou
pelo infrator confere ainda @ Camara Municipal a faculdade de proceder,
ela propria ou com recurso a meios por si contratados, a remogéo da
publicidade e dos respetivos suportes e materiais.

Artigo 18.°
Publicidade abusiva

1 — Sem prejuizo do disposto no artigo anterior e da eventual apli-
cagdo de coimas e sangdes acessorias, a Camara Municipal pode, inde-
pendentemente de prévia notificagdo, proceder a remogao da publicidade
e dos respetivos suportes ou materiais, sempre que tenha havido uma
utilizag@o abusiva do espago publico ou se verifique a existéncia de
perigo evidente para a seguranga de pessoas e bens.

2 — Os proprietarios ou titulares de outros direitos sobre locais
onde forem afixadas, inscritas ou difundidas mensagens publicitérias
em violacdo do preceituado no presente regulamento podem destruir,
rasgar, apagar ou por qualquer forma inutilizar e remover os suportes
utilizados.
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Artigo 19.°
Custos de remocao

Os custos da remoc¢do da publicidade e dos respetivos suportes ou
materiais serdo sempre suportados pela entidade responsavel pela sua
afixag@o, inscri¢do ou difusdo.

Artigo 20.°
Taxas

1 — Pelas licengas de publicidade ou sua renovagao sdo devidas as
taxas estabelecidas no Regulamento de Taxas Administrativas.

2 — As taxas sdo liquidadas com o deferimento do pedido de licen-
ciamento e pagas antes do levantamento do alvara de licenca.

3 — O ndo pagamento da taxa determina a caducidade da licenga.

Artigo 21.°
Isencdes

As isencdes de pagamento de taxas relativas a afixagdo, inscri¢do ou
difusdo de mensagens publicitarias sdo as previstas no Regulamento
de Taxas.

CAPITULO 111

Suportes publicitarios

SECCAO1

Chapas, placas, tabuletas, letras soltas ou simbolos e outros
semelhantes

Artigo 22.°
Defini¢des e dimensdes
Para efeitos deste Regulamento entende-se por:

a) Chapa — suporte nao luminoso aplicado ou pintado em paramento
visivel e liso, com a sua maior dimensao nao excedendo os 0,60 m ¢ a
maxima saliéncia de 0,03 m;

b) Placa — suporte ndo luminoso aplicado em paramento visivel,
com ou sem emolduramento, € ndo excedendo na sua maior dimensao
1,50 m;

¢) Tabuleta — suporte ndo luminoso afixado perpendicularmente
as fachadas dos edificios com mensagem publicitaria nas faces, com
a sua maior dimensao ndo excedendo 0,50 m de largura e 0,40 m
de altura;

d) Letras soltas ou simbolos — mensagem publicitaria ndo luminosa
diretamente aplicada nas fachadas dos edificios, nas montras, nas portas
ou janelas.

Artigo 23.°

Condicdes de aplicacio de chapas

A aplicagdo de chapas com mensagens publicitarias ndo pode ocultar
elementos decorativos ou outros com interesse na composi¢do arqui-
tetonica das fachadas.

Artigo 24.°
Condicdes de aplicaciio de placas

1 — A aplicac@o de placas ndo pode exceder a altura dos gradeamentos
ou outras zonas vazadas em varandas.

2 — As placas ndo poderdo ocultar elementos decorativos ou outros
com interesse na composi¢ao arquitetonica das fachadas.

Artigo 25.°
Condicdes de aplicacdo das tabuletas

1 — Nao podem ser afixadas tabuletas a menos de 2,5 m de outra
tabuleta previamente licenciada.

2 — A colocagao de tabuletas em balango total ou parcial sobre es-
pagos do dominio publico so sera consentida se forem observadas as
seguintes distancias:

a) Distancia minima do bordo inferior das tabuletas em relagdo
ao solo — 2, 5 m no caso de existir passeio e 5,5 m nas restantes
situacoes;

b) Distancia minima do bordo exterior das tabuletas em relagdo ao
lancil do passeio — 0,50 m;
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¢) Distancia do bordo exterior das tabuletas em relagao ao plano
marginal do edificio devera ter em consideragdo as caracteristicas da
rua e situar-se entre 0,50 me 1 m.

Artigo 26.°
Condicdes de aplicacio das letras soltas ou simbolos

1 — As letras soltas ou simbolos ndo poderdo ocultar elementos
decorativos ou outros com interesse na composi¢do arquitetonica das
fachadas.

2 — As letras soltas ou simbolos ndo poderao exceder 0,40 m de
altura e 0,10 m de saliéncia.

SECCAO I
Telas, painéis, “mupis” e semelhantes

Artigo 27.°
Definicoes
Para efeitos deste Regulamento, entende-se por:

a) Tela— suporte flexivel possuindo, ou nido, moldura ou similar,
afixado em fachada ou em empena de edificio;

b) Painel — suporte constituido por moldura e respetiva estrutura
fixada diretamente no solo ou em fachada de edificio, de tipo estatico,
mecanico ou digital,

¢) Mupi — tipo especifico de mobiliario urbano destinado a publici-
dade de tipo estatico, mecanico ou digital, podendo, em alguns casos,
conter também outro tipo de informagao.

Artigo 28.°
Condicdes de instalacio

1 — Salvo em casos especiais devidamente fundamentados, os pai-
néis, mupis e semelhantes ndo podem ser afixados em edificios nem ser
colocados em frente de vdos dos mesmos.

2 — Quando afixados em tapumes, vedagdes ou elementos congéne-
res, os painéis deverdo ser sempre nivelados.

3 — A estrutura de suporte deve ser metalica e na cor mais adequada
ao ambiente e estética do local.

4 — O painel contera, obrigatoriamente, no canto inferior direito, uma
placa identificativa do titular da licenga e o niimero do alvara.

5 — Apds o deferimento do pedido, o levantamento do respetivo
alvara de licenga fica condicionado a entrega de copia do contrato de
seguro de responsabilidade civil, sendo o titular da licenga responsavel
por todos os danos resultantes da instalacdo e pela manutengdo destes
suportes publicitarios.

Artigo 29.°

Dimensio dos painéis

1 — Os painéis devem ter as seguintes dimensdes, excluindo a mol-
dura:

a) 4 m de largura por 3 m de altura;
b) 8 m de largura por 3 m de altura.

2 — Podem ser licenciados, a titulo excecional, painéis com outras
dimensdes, desde que ndo seja posto em causa a paisagem e a estética
dos locais pretendidos.

3 — A distancia entre a moldura dos painéis e o solo ndo pode ser
inferior a 2,50 m.

4 — Os painéis podem ter saliéncias, desde que:

a) Nao ultrapassem na sua totalidade 0,50 m para o exterior na area
central e 1 m* de superficie;
b) Nio ultrapassem 0,50 m de balango em relagdo ao seu plano;
c) A distancia entre a parte inferior da saliéncia e o solo ndo seja
inferior a 3 m.
Artigo 30.°

Outras disposicoes

1 — Os painéis, mupis e semelhantes ndo poderdo manter-se sem
publicidade por mais de 30 dias.

2 — Em caso de incumprimento do disposto no nimero anterior,
deve o titular da licencga ser notificado para, no prazo de 10 dias,
proceder a remogdo dos suportes e materiais em causa, sob pena
de a Camara Municipal proceder a essa remogao, a expensas da-
quele.

3 — Nos mupis e semelhantes deve indicar-se o nimero do alvara e
a identificagdo do titular da licenga.
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SECCAO IIT

Bandeirolas, faixas, penddes e outros suportes semelhantes

Artigo 31.°
Definicoes
Para efeitos do presente Regulamento entende-se por:

a) Bandeirola — todo o suporte de afixagdo de mensagens publicita-
rias fixado em poste, candeeiro ou outra estrutura semelhante;

b) Faixa, penddo e outros suportes semelhantes — todo o suporte
publicitario constituido por tecido ou tela, fixado temporariamente em
poste, candeeiro ou outro semelhante.

Artigo 32.°
Dimensdes das bandeirolas
1 — A dimenséo das bandeirolas tem como limites:

a) 1,20 m de altura por 0,80 m de largura como limites maximos;
b) 1 m de altura por 0,60 m de largura como limites minimos.

2 — Poderdo ser licenciadas, em situagdes excecionais, devidamente
fundamentadas, bandeirolas com outras dimensdes, desde que ndo se
ponha em causa a visibilidade da sinaliza¢do de transito nem a paisagem
e a estética dos locais.

Artigo 33.°

Condicoes de instalacdo

1 — As bandeirolas s6 podem ser colocadas em posigdo perpendi-
cular a via.

2 — A distancia entre a fachada do edificio mais proximo e o bordo
exterior das bandeirolas ndo pode ser inferior a 2 m.

3 — A distancia entre a parte inferior das bandeirolas, faixas, pendoes
e outros suportes semelhantes e o solo ndo pode ser inferiora 2, 5 m, no
caso de existir passeio, € a 5,5 m, nas restantes situagoes.

SECCAO IV
Cartazes, disticos colantes e outros semelhantes

Artigo 34.°
Definicao

Para efeitos do presente Regulamento, entende-se por cartaz, distico
colante e outros semelhantes, todo o meio publicitario constituido por
papel ou outro material similar.

Artigo 35.°
Condicdes de aplicacio
S6 poderao ser afixados cartazes, disticos colantes ou outros seme-
lhantes, nos seguintes locais:

a) Tapumes ou outras vedagdes provisorias, contanto que sejam pro-
priedade dos interessados ou que estes sejam titulares de autorizagdo
que lhes confira o direito a afixacao;

b) Outros locais especificamente designados para esse efeito pela
Camara Municipal, desde que, tratando-se de bens do dominio privado,
o interessado apresente a devida autorizagdo.

SECCAOV
Toldos

Artigo 36.°
Definicao

Para efeitos deste Regulamento, entende-se por toldo toda a cobertura
amovivel que sirva para abrigar do sol ou da chuva e onde estejam afixa-
das mensagens publicitarias, aplicavel a galerias, arcadas, vaos de portas,
janelas, vitrines e montras.

Artigo 37.°

Condicdes de aplicacido e de manutencio

1 — A colocagao de toldos tera em conta o disposto na legislacéo e re-
gulamentagéo de natureza urbanistica e obedecera as seguintes condigoes:

a) Os toldos ndo poderdo ter balango superior a largura dos passeios,
reduzida de 0,40 m, nem exceder 2 m;
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b) Qualquer parte dos toldos deve ficar a, pelo menos, 2,50 m acima
do passeio ou da soleira da porta;

¢) A configuragdo do toldo devera ter em conta o ambiente e a estética
do local em que se situa o estabelecimento.

2 — E obrigatério manter os toldos em bom estado de conservagio
e limpeza.

SECCAO VI
Antncios luminosos, iluminados, eletronicos e semelhantes

Artigo 38.°
Definiciao
Para efeitos deste Regulamento, entende-se por:

a) Anuncio luminoso — todo o suporte que emita luz propria;
b) Anuncio iluminado — todo o suporte sobre o qual se faga incidir
intencionalmente uma fonte de luz;
¢) Anuncio eletrénico — sistema computadorizado de emissdo de
mensagens e imagens e ou com possibilidade de liga¢do a circuitos de
TV e video.
Artigo 39.°

Condicdes de aplicacdo

A colocagao de antncios a que se refere o artigo anterior sobre o es-
paco do dominio publico deve respeitar as seguintes distdncias minimas:

a) Distancia da parte inferior dos antincios em relagdo ao solo — 2,5 m;

b) Distancia medida na horizontal dos antncios em relagdo ao bordo
exterior do lancil do passeio — 0,50 m;

¢) Distancia medida na horizontal do plano exterior dos aniincios em
relagdo a faixa de rodagem se delimitada por pintura, berma e ou valeta,
caso ndo exista passeio — 0,50 m.

Artigo 40.°
Estrutura, responsabilidade e seguro

1 — As estruturas ou suportes dos anuncios luminosos, iluminados,
eletronicos ou semelhantes, instalados em espagos afetos ao dominio
publico ou privado, devem ter a cor mais adequada ao ambiente e es-
tética do local.

2 — Ap6s o deferimento do pedido, o levantamento do respetivo
alvara fica condicionado a entrega de copia do contrato de seguro de
responsabilidade civil, sendo o titular da licenga responsavel por todos
os danos resultantes da instalagdo e manuten¢do dos dispositivos pu-
blicitarios.

SECCAO VI

Publicidade sonora

Artigo 41.°
Definicao

Para efeitos do presente Regulamento, entende-se por publicidade
sonora toda a difusdo de mensagens publicitarias que utilize altifalantes
ou outra aparelhagem de som através de emissdes diretas na ou para a
via ou espago publico.

Artigo 42.°

Condicoes de licenciamento

1 — A difusdo de mensagens publicitdrias através de meios sonoros
fixos ou moveis ¢ objeto de licenciamento temporario, devendo observar
a legislagdo em vigor, nomeadamente a legislagéo sobre o ruido.

2 — A difusdo de publicidade sonora ndo esta sujeita a licenciamento
municipal por ocasido de festas tradicionais, sem prejuizo do respeito
pelos limites referidos no nimero anterior.

SECCAO VIII

Publicidade mével

Artigo 43.°
Definicao

Para efeitos do presente Regulamento, considera-se publicidade mo-
vel, a inscri¢do, afixacdo ou difusdo de mensagens publicitarias em:

a) Veiculos e ou atrelados utilizados para o exercicio exclusivo da ativi-
dade publicitaria, como tal designados por unidades moveis publicitarias;
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b) Veiculos e ou atrelados e outros meios de locomogdo que osten-
tem mensagens publicitarias relacionadas, ou ndo, com a atividade que
desempenham.

Artigo 44.°

Limites

1 — Na publicidade moével pode fazer-se uso de material sonoro desde
que se respeitem os limites impostos na legislagdo sobre ruido.

2 — No exercicio da atividade publicitaria, as unidades moveis pu-
blicitarias ndo podem permanecer estacionadas em local publico por
periodo superior a vinte e quatro horas.

3 — As unidades moéveis publicitarias que sejam também emissoras
de som ndo podem estacionar dentro dos aglomerados urbanos, salvo
se tiverem o equipamento de som desligado.

Artigo 45.°
Autorizacio e seguro

1 — Sempre que o suporte publicitario utilizado na publicidade movel
exceda as dimensdes do veiculo, atrelado ou outro meio de locomogao,
¢ obrigatoriamente junta ao requerimento inicial, a que se refere o
artigo 5.° do presente regulamento, uma autorizag@o para esse efeito,
emitida pela entidade competente, a qual devera estar em conformidade
com o disposto no Cddigo da Estrada.

2 — Ap6s o deferimento do pedido, o levantamento do alvara fica
condicionado a entrega de copia do contrato de seguro de responsabi-
lidade civil.

3 — E obrigatodria a colocag@o, em local visivel, do nimero do alvara
e da identificagdo do respetivo titular.

Artigo 46.°
Residéncia, sede e delegagio

1 — A afixagfio, inscri¢@o ou difusdo de mensagens publicitarias em
veiculos e ou atrelados e outros meios de locomogdo que circulem na
area do municipio de Vendas Novas carece de licenciamento, a conce-
der pela Camara Municipal, nos termos do presente regulamento e da
demais legislagdo aplicavel, sempre que os respetivos proprietarios ou
possuidores aqui tenham residéncia, sede, delegagdo ou qualquer outra
forma de representag@o.

2 — As unidades moveis publicitarias, no exercicio da atividade
publicitaria, carecem sempre de licenciamento, independentemente de
os respetivos proprietarios ou possuidores terem, ou nao, residéncia,
sede, delegac@o ou qualquer outra forma de representac@o na area do
municipio de Vendas Novas.

SECCAO IX

Publicidade aérea

Artigo 47.°
Definicao

Para efeitos do presente Regulamento, considera-se publicidade
aérea a afixagdo, inscri¢do ou difusdo temporaria de mensagens pu-
blicitarias em:

a) Veiculos aéreos, nomeadamente, avides, helicopteros, zepelins,
baldes, parapentes e paraquedas;

b) Suportes publicitarios aéreos cativos, nomeadamente, insuflaveis,
baldes e semelhantes sem contacto com o solo, mas a ele espiados, e
que para sua exposi¢do no ar caregam de gas.

Artigo 48.°
Condicoes de licenciamento

1 — Néo pode ser licenciada a afixagdo, inscri¢do ou instala-
¢do de publicidade aérea que invada espago sujeito a serviddes
militares ou aeronauticas, exceto se o pedido de licenciamento for
acompanhado de autorizagdo prévia das entidades com jurisdigdo
sobre esse espago.

2 — A publicidade aérea ndo pode ser acompanhada de difusdo de
publicidade sonora.

3 — Serao observados os principios e as condi¢des de ocupagdo do
espaco publico, previstos em lei ou regulamento municipal, relativa-
mente aos meios de apoio e aos suportes publicitarios aéreos cativos,
instalados no solo.

4 — Apos o deferimento do pedido, o levantamento da licencga fica
condicionado a entrega de copia do contrato de seguro de responsabi-
lidade civil.
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SECCAO X
Maquinas de venda automatica

Artigo 49.°
Licenciamento

1 — A colocagdo de maquinas de venda automatica no exterior dos
estabelecimentos, quando contenham mensagens publicitarias, carece
de licenciamento, sempre que aquelas estejam colocadas em espago
publico ou sejam deste percetiveis.

2 — A colocagdo de maquinas de venda automatica no exterior dos
estabelecimentos ndo pode prejudicar a circulagdo viaria e pedonal e
deve salvaguardar o ambiente e a estética dos locais.

SECCAO XI
Campanhas publicitarias de rua

Artigo 50.°
Definiciao

1 — Para efeitos do presente Regulamento, entende-se por campanhas
publicitarias de rua todos os meios ou formas de publicidade, de carater
ocasional e efémero, que impliquem agdes de rua e o contacto direto
com o publico, nomeadamente as que consistam em:

a) Distribuic@o de panfletos;

b) Distribui¢do de produtos;

¢) Provas de degustacao;

d) Ocupagdes de via/espago publico com objetos ou equipamentos
de natureza publicitaria ou de apoio.

2 — As campanhas publicitarias de rua carecem de licenciamento,
ndo podendo prejudicar a circulagdo vidria e pedonal, o ambiente e a
estética dos respetivos locais.

3 — E obrigatéria a remogio de todos os panfletos, involucros de
produtos, ou quaisquer outros residuos resultantes de cada campanha,
abandonados na via ou espago publico.

4 — No pedido de licenciamento para as campanhas publicitarias
de rua que impliquem a ocupagdo do espago publico com dispositivos
de natureza publicitaria, para além dos documentos indicados no n.° 1
do artigo 5.° do presente Regulamento, devem juntar-se, ainda, em
duplicado, os seguintes:

a) Memoria descritiva da area a ocupar, com indicagdo dos materiais,
forma e cores;

b) Desenho do dispositivo de natureza publicitaria ou de apoio, com
indicacdo da forma, dimensdes e balanco de afixac@o, quando for o caso;

c) Fotografia a cores ou fotomontagem, sobre folha A4, indicando o
local previsto para a ocupagao e a integracao do dispositivo na envol-
vente (quando for o caso).

d) Planta de localizagdo com identificagdo do local previsto.

CAPITULO IV
Fiscalizacio, sancdes e disposicdes finais

Artigo 51.°
Fiscalizacao
Sem prejuizo da competéncia atribuida por lei a outras entidades
incumbe a fiscalizac@o e policia municipais a fiscalizagdo do disposto
no presente Regulamento.
Artigo 52.°
Infracdes ao Codigo da Publicidade

Sempre que forem verificadas violagdes as normas do Coédigo da
Publicidade, deve a Camara Municipal comunica-las ao Instituto do
Consumidor, nos termos e para os efeitos ai previstos.

Artigo 53.°

Contraordenagoes, coimas e sangoes acessorias

1 — A afixagdo, inscri¢do ou difusdo de mensagens que ndo tenha
sido precedida de licenciamento, quando o licenciamento seja obriga-
torio, nos termos do presente regulamento, constitui contraordenagdo
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punivel com coima de 150 euros a 1500 euros para pessoas singulares
e de 300 euros a 3000 euros para pessoas coletivas.

2 — A afixagdo, inscri¢do ou difusdo de mensagens publicitarias que
ndo respeite as prescri¢des do licenciamento, designadamente quanto
ao meio difusor, ao conteudo da mensagem publicitaria ou ao material
autorizado, constitui contraordenag@o punivel com coima de 100 euros
a 750 euros para pessoas singulares e de 200 euros a 1500 euros para
pessoas coletivas.

3 — A afixag@o, inscri¢do ou difusdo de mensagens publicitarias em
local diverso do previsto na licenga constitui contraordenagdo punivel
com coima de 150 euros a 1250 euros para pessoas singulares ¢ de
300 euros a 2500 euros para pessoas coletivas.

4 — A ndo remogao dos suportes publicitarios nas condigdes estabe-
lecidas e ou dentro do prazo fixado para esse efeito, constitui contra-
ordenacdo punivel com coima de 250 euros a 1500 euros para pessoas
singulares e de 400 euros a 3000 euros para pessoas coletivas.

5 — A afixacg@o e inscri¢io de mensagens publicitarias ndo sujeitas
a licenciamento com violagdo do previsto nos n.” 1 e 2 do artigo 8.° e
no artigo 9.° do presente regulamento constitui contraordenagéo puni-
vel com coima de 150 euros a 1250 euros para pessoas singulares e de
300 euros a 2500 euros para pessoas coletivas.

6 — Para efeitos do disposto no presente artigo presume-se res-
ponsavel pela contraordenagdo o anunciante, salvo se este, no prazo
de 15 dias, apos a recegdo da notificagdo da infracdo, identificar
outrem.

7 — Em funcéo da gravidade da infracdo e da culpa do agente, si-
multaneamente com a coima podem ser aplicadas as san¢des acessorias
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de encerramento de estabelecimento e de interdigdo do exercicio de
atividade, com os seguintes pressupostos de aplicag@o:

a) A interdigdo do exercicio de atividade apenas pode ser decretada
se 0 agente praticar a contra -ordenac¢do com flagrante e grave abuso
da fung@o que exerce ou com manifesta e grave violagdo dos deveres
que lhe sdo inerentes;

b) O encerramento do estabelecimento apenas pode ser decretado
quando a contra -ordenagdo tenha sido praticada por causa do funcio-
namento do estabelecimento.

8 — A duragido da interdigdo do exercicio de atividade e do encer-
ramento do estabelecimento ndo pode exceder o periodo de dois anos.
9 — A aplicag@o das coimas e sangdes acessorias a que se referem
os nimeros anteriores ¢ da competéncia do presidente da Camara Mu-
nicipal.
Artigo 54.°

Direito subsidiario
Em tudo quanto ndo estiver especialmente previsto no presente Regu-
lamento recorrer-se-a ao Codigo do Procedimento Administrativo.
Artigo 55.°
Entrada em vigor

O presente Regulamento entra em vigor no dia seguinte apds a data
da sua publicagdo no Didrio da Republica.
206393633

MINISTERIO DAS FINANGAS

Comisséao de Recrutamento e Selecéo
para a Administracao Publica

Aviso (extrato) n.° 12827/2012

Nos termos do disposto no n.° 2 do artigo 19.° da Lei n.° 2/2004 de
15 de janeiro, alterada e republicada pela Lei n.° 64/2011, de 22 de
dezembro, torna-se publico que a CReSAP, entidade responsavel pelo
procedimento, vai proceder a abertura, pelo prazo de dez dias uteis a
contar da presente publica¢do, do procedimento concursal n.° 18/2012
de recrutamento e selegdo para o cargo de Secretario-Geral, Secretaria-
-Geral da Presidéncia de Conselho de Ministros.

A indicagdo dos requisitos formais de provimento, de perfil pretendido,
da composig@o do juri e dos métodos de selegdo sera publicitada na Bolsa
de Emprego Publico (BEP). O aviso integral deste procedimento estara
disponivel no sitio eletronico da CResAP www.cresap.pt.

17-09-2012. — O Presidente da Comissdo de Recrutamento e Sele¢ao
para a Administragdo Publica, Jodo Abreu de Faria Bilhim.
206396274

Aviso (extrato) n.° 12828/2012

Nos termos do disposto no n.° 2 do artigo 19.° da Lei n.° 2/2004 de
15 de janeiro, alterada e republicada pela Lei n.° 64/2011, de 22 de
dezembro, torna-se publico que a CReSAP, entidade responsavel pelo
procedimento, vai proceder a abertura, pelo prazo de dez dias Uteis a
contar da presente publicagdo, do procedimento concursal n.° 25/2012
de recrutamento e selegao para o cargo de Diretor-Geral das Atividades
Econdmicas, Ministério da Economia e do Emprego.

A indicagdo dos requisitos formais de provimento, de perfil pretendido,
da composi¢ao do juri e dos métodos de selegdo sera publicitada na Bolsa
de Emprego Publico (BEP). O aviso integral deste procedimento estara
disponivel no sitio eletronico da CResAP www.cresap.pt.

17-09-2012. — O Presidente da Comissdo de Recrutamento e Sele¢ao
para a Administragdo Publica, Jodo Abreu de Faria Bilhim.
206396922

Aviso (extrato) n.° 12829/2012

Nos termos do disposto no n.° 2 do artigo 19.° da Lei n.° 2/2004
de 15 de janeiro, alterada e republicada pela Lei n.° 64/2011, de 22
de dezembro, torna-se publico que a CReSAP, entidade responsavel
pelo procedimento, vai proceder a abertura, pelo prazo de dez dias
uteis a contar da presente publicagdo, do procedimento concursal
n.° 26/2012 de recrutamento e selegdo para o cargo de Subdiretor-
-Geral das Atividades Economicas, Ministério da Economia e do
Emprego.

A indicagdo dos requisitos formais de provimento, de perfil pretendido,
da composicdo do juri e dos métodos de selegdo sera publicitada na Bolsa
de Emprego Publico (BEP). O aviso integral deste procedimento estara
disponivel no sitio eletronico da CResAP www.cresap.pt.

17-09-2012. — O Presidente da Comissdo de Recrutamento e Seleg¢do
para a Administragdo Publica, Jodo Abreu de Faria Bilhim.
206396996

Aviso (extrato) n.° 12830/2012

Nos termos do disposto no n.° 2 do art.® 19.° da Lei n.° 2/2004 de
15 de janeiro, alterada e republicada pela Lei n.° 64/2011, de 22 de
dezembro, torna-se publico que a CReSAP, entidade responsavel
pelo procedimento, vai proceder a abertura, pelo prazo de dez dias
uteis a contar da presente publicacdo, do procedimento concursal
n.° 20/2012 de recrutamento e selecdo para o cargo de Secretario-
Geral-Adjunto, Secretaria-Geral da Presidéncia de Conselho de
Ministros.

A indicagdo dos requisitos formais de provimento, de perfil pre-
tendido, da composigdo do jiri e dos métodos de selegdo sera publi-
citada na Bolsa de Emprego Publico (BEP). O aviso integral deste
procedimento estara disponivel no sitio eletronico da CResAP www.
cresap.pt.

17-09-2012. — O Presidente da Comissdo de Recrutamento e Sele¢do
para a Administragdo Publica, Jodo Abreu de Faria Bilhim.
206395318





